5. Маркетинговый анализ (клиенты - юридические лица)
В процессе маркетингового анализа использовались первичные и/или вторичные данные. 

Первичные данные были собраны путем ____________________.

Вторичные данные получены из следующих источников:

· источник;
· источник.

Учитывая ____________________ источников, вторичные данные можно считать достоверными.

Исходя из особенностей нашей деятельности, сегментацию рынка необходимо производить по следующим критериям:

	№
	Критерий
	Значение

	1.
	Организационно-правовая форма
	

	2.
	Сфера деятельности
	

	3.
	Местоположения
	

	4.
	Положение на рынке
	

	5.
	Потребность в продукте предприятия
	

	6.
	Объемы сбыта
	


Оставшиеся за пределами определенных критериев клиенты не представляют для нас интереса, так как не являются потребителями товаров предполагаемых предприятием.
Для более эффективной работы в условиях ограниченности ресурсов предприятию необходимо провести более детальное сегментирование внутри обозначенного рынка для определения наиболее перспективной части целевой аудитории. Для этого было проведено более детальное разделение и анализ сегментов. 
Сегмент 1. Описание сегмента.

Имеет ____________________ потребность, удовлетворяемую нашим товаром, ____________________ платежеспособность, ____________________ скорость потребления товара, ____________________ требования к качеству. Особенность группы заключается в ____________________. Численность сегмента ____________________ фирм. В среднем одно предприятие готово приобретать ____________________ в ____________________. Охваченность сегмента конкурентами ____________________.

Сегмент 2. Описание сегмента.

Имеет ____________________ потребность, удовлетворяемую нашим товаром, ____________________ платежеспособность, ____________________ скорость потребления товара, ____________________ требования к качеству. Особенность группы заключается в ____________________. Численность сегмента ____________________ фирм. В среднем одно предприятие готово приобретать ____________________ в ____________________. Охваченность сегмента конкурентами ____________________.

Исходя из анализа групп потребителей, предприятие определило ____________________ и ____________________ как наиболее перспективные сегменты, так как ____________________, а также ____________________. В целом конкуренцию в данной области деятельности можно охарактеризовать как ____________________. 

Нашими основными конкурентами являются ____________________. Объем сбыта товаров, аналогично нашим, в 200__году насчитывает ____________________ рублей.
Сравнение предприятия с конкурентами приведено в таблице.

	№
	Наименование
	Конкурент 1
	Конкурент 2
	Конкурент 3
	Предприятие

	1
	Качество
	
	
	
	

	2
	Уровень цен
	
	
	
	

	3
	Ассортимент
	
	
	
	

	4
	Месторасположение
	
	
	
	

	5
	Реклама
	
	
	
	

	6
	Обслуживание потребителя
	
	
	
	

	7
	Каналы сбыта
	
	
	
	

	8
	Условия оплаты
	
	
	
	

	9
	Дополнительные услуги
	
	
	
	

	10
	Сервисное и гарантийное обслуживание
	
	
	
	

	11
	Доля рынка 
	
	
	
	

	12
	Общественное мнение
	
	
	
	

	13
	Технологическая база
	
	
	
	

	14
	Активность модернизации технологий
	
	
	
	

	15
	Финансовая база
	
	
	
	


Исходя из анализа конкурентов, для освоения намеченных сегментов основной упор в конкурентной борьбе необходимо сделать на ____________________ и ____________________, и как следствие добиваться в этих направлениях конкурентного преимущества.
Спрос на товар/услугу колеблется, зависимо от ____________________. Это связано с ____________________. Этот фактор должен учитываться при маркетинговом и финансовом планировании.
